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X Redaktionelle Texte



X Leitartikel für das 
Kundenmagazin IMMOTIONS

Kunde: ALHO GmbH
Agentur: C+G Kommunikation, Overath









X Chefredaktion und Texterstellung
für das Kundenmagazin
ZUKUNFTSWERKSTADT

Auftraggeber: ROOMHERO GmbH

















X Konzeption und Artikel
Blogserie „Nachhaltiges 
Bauen + Digitalisierung“ 

Auftraggeber: NEVARIS GmbH



https://info.nevaris.com/blog/nachhaltiges-bauen-und-digitalisierung-teil-1?hs_amp=false



https://www.nevaris.com/blog/nachhaltiges-bauen-
und-digitalisierung-teil-1/



X Artikel für den  
ALLPLAN Blog

Auftraggeber: Serviceplan Public Relations 
& Content, Berlin













XArchitektenkommunikation



Messekampagne Euroshop für MÜNCH + MÜNCH

DieAufgabe:

- Bandbreite  kommunizieren: Store Design, Value Engineering, Produktion, 
Generalunternehmertum, internationale Rollouts, Store-Services

- Leistungskraft, Größe und Internationalität von Münch + Münch 
herausstellen

- Benefits für Kunden in Headlines transportieren

Zielgruppe: Architekten, Innenarchitekten, internationale Retail-Kunden
.







	B2C-Broschüre		„DOMICIL“	

Agrob	Buchtal	für	Endkonsumenten	

	
Agrob	Buchtal	steht	für	Qualitätskeramik	aus	Deutschland.	Der	Schwerpunkt	des	
Unternehmens	mit	Sitz	nahe	Bonn	liegt	bei	Wand-	und	Bodenfliesen	für	öffentliche	
Gebäude	sowie	Schwimmbadkeramik.	Entsprechend	wenden	sich	die	Produktbroschüren	
an	Interior	Designer	und	Architekten.		
	
Die	neue	Keramikfliesenserie	„DOMICIL“	wurde	aber	für	den	„Hausgebrauch“	entworfen.	
Die	5	Fliesenarten	sollten	unterschiedlichen	Wohnbereichen	zugeordnet	werden.	Auf	
sympathische	Art	sollte	die	Broschüre	den	Endkunden	ansprechen	und	überzeugen.	
	
Zusammenarbeit	mit	Ralf	Moser,		
Moser.Design,	Rödermark	
	
	

•  Storytelling	zu	jeder	
Fliesenart	

•  Headline-Konzept	
•  Copies	

///	Atelier	für	crossmediale	Texte	+	Konzepte	



///	Unternehmenskommunika0on	///	Branded	Content	

Messekonzept	

Münch	+	Münch	

EUROSHOP	2017	



///	Unternehmenskommunika0on	///	Branded	Content	

TIMES SQUARE

TAFELN IN 
GROSSEM FORMAT

28.29

D ie imposanten, charaktervollen                     TIMES SQUARE 
Fliesen erweitern Ihre Küche optisch zur Wohnlandschaft, 

in der lange Abende mit Freunden und gute Gespräche eben-
so zelebriert werden wie Auftritte am Herd. Zeit zum Reden, 
Rotwein trinken und Tafeln mit Big Chic!



///	Unternehmenskommunika0on	///	Branded	Content	

MALMÖ

SKANDINAVIEN FÜR 
COUCH-POTATOES

10.11

in Tag am Meer, die ersten wärmenden Sonnenstrahlen, 
der Geruch von Wiesen und frischem Holz. Mit MALMÖ

weht eine Brise Skandinavien durchs Wohnzimmer. Jetzt 
können Sie auf Schiffsplanken relaxen, ohne Ihr Sofa zu 
verlassen.

E



///	Unternehmenskommunika0on	///	Branded	Content	

ALTONA 16.17

INSPIRATION IM 
INDUSTRIAL STYLE

agerhäuser, in denen der Geruch von Tee, 
Kaffee und Gewürzen hängt. Zwischen Fleeten und 

Backsteinhäusern hallen die Rufe von Hafenarbeitern. 
Mit seiner angesagten Betonoptik bringt ALTONA 
die zupackende Kraft des Nordens ins Arbeitszimmer. 

L



40 

OMICIL wurde für moderne Zeitgenossen entworfen, 
die in ihrer Privatsphäre „Weniger ist mehr“ bevorzugen. 

17 elegante Naturtöne erinnern an die fein schattierten 
Nuancen von Sand, vulkanisches Gestein, Wüste und Erde. 
Die Töne differieren in Helligkeit und Sättigungsgrad, 
stammen jedoch aus einer „Kolorit-Familie“. Dies erzeugt 
in unterschiedlichem Look einen homogenen, lässig-eleganten
Stil, der durch großzügige Fliesenformate betont wird. Aber 
nicht nur die optischen, auch die inneren Werte stimmen 
bei DOMICIL: Die robusten Gebrauchseigenschaften 
ermöglichen ein breites Einsatzspektrum im Wohnbereich. 
Gestalten Sie selbst, wie Sie wohnen und leben möchten!

D

DOMICIL – DIE NEUE 
NATÜRLICHE NOBLESSE

DESIGN FUNKTIONALITÄT
Die Marke DOMICIL verbindet die hohe Funktio-
nalität der Keramik mit Designs, die die Optik 
von Stein, Holz und Beton neu interpretieren. 
Die zeitlos schöne Ausstrahlung von Naturmate-
rialien trifft auf urbanes Flair.

DOMICIL Keramikfliesen sind widerstandsfähig, 
frostbeständig und unempfindlich gegen Schmutz. 
Mit ihren unkompliziert zu reinigenden Ober-
flächen entlasten sie im Alltag und lassen Pilzen, 
Bakterien, Hausstaub und Milben keine Chance. 
Die Rutschhemmung der Fliesen gibt auch bei 
Nässe genügend Halt.

WOHNGESUNDHEIT
Keramik besitzt eine geschlossene, bei hohen Tem-
peraturen gebrannte Oberfläche. Sie emittiert keine 
Schadstoffe und schafft durch seine Pflegeleichtigkeit 
ein hygienisches Umfeld. Somit ist DOMICIL beson-
ders für Allergiker geeignet.

NACHHALTIGKEIT
DOMICIL Keramikfliesen sind aus natürlichen 
Rohstoffen unter strengsten Umweltschutzauflagen 
gefertigt. Ihre Ausgangsstoffe sind ökologisch 
unbedenklich und vollständig zu recyclen.

34.35

///	Atelier	für	crossmediale	Texte	+	Konzepte	



	
	
König+Neurath	steht	für	innova4ve	Raumlösungen	für	moderne	Büro-	und	
Arbeitswelten.	Die	Haus-Designer	entwickeln	Produktlinien,	die	für	Qualität	und	
Innova4on,	Einfachheit	und	nutzerorien4ertes	Denken	stehen.	
	
Aufgabe	
Konzep4on	einer	Referenzen-Broschüre	zur	Gewinnung	neuer	B2B-Kunden.	
	
	
Zielgruppen:	Architekten,	Innenarchitekten,	RaumausstaOer,	Designer	
	
	
Agentur:	Peakom,	Frankfurt	
	
	

	 	Imagebroschüre		KÖNIG	+	NEURATH	

///	Atelier	für	crossmediale	Texte	+	Konzepte	

Meine	Leistungen	
•  Inhaltliche	

Konzep4on	
•  Headline-Konzept	
•  Copies	
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König+Neurath steht für innovative Raumlösungen für moderne Büro- und 
Arbeitswelten. Die Haus-Designer entwickeln Produktlinien, die für Qualität und 
Innovation, Einfachheit und nutzerorientiertes Denken stehen.

Aufgabe
Konzeption einer Referenzen-Broschüre zur Gewinnung neuer B2B-Kunden.

Zielgruppen: Architekten, Innenarchitekten, Raumausstatter, Designer

Agentur: Peakom, Frankfurt

Imagebroschüre  KÖNIG + NEURATH

/// Atelier für crossmediale Texte + Konzepte

Meine Leistungen
• Inhaltliche 

Konzeption
• Headline-Konzept
• Copies



ARCHITEKTEN-

BROSCHÜRE 

JASBA

KING‘S CROSS STATION 
LONDON
Preisgekrönte Architektur, keramisches Mosaik und Harry Potter: 
Die King’s Cross Station in London gilt als architektonisches Meister-
werk. Bei der Modernisierung wurden die viktorianischen Wurzeln des 
ehrwürdigen Verkehrsbaus respektiert und zugleich sehr gelungen in 
das 21. Jahrhundert übersetzt. Keramisches Rundmosaik von JASBA 
ist integraler Bestandteil des neuen futuristischen Gesamtkonzepts.

Das lebendige Herz des neuen Bahnhofs ist 
die Schalterhalle „Western Concourse“ mit 
kleinen Läden, Coffeeshops, Restaurants 
und dem gemäß dem Architekten größten 
freitragenden Bahnhofsdach Europas. 

Gestützt wird es von einem spektakulären 
weißen Tragwerk, das sich wie eine Fontäne 
bis zu 20 Meter emporschwingt und sich 
dann elegant in die Horizontale auffächert. 
Integraler Bestandteil des neuen Kernstücks 
der King’s Cross Station ist Keramik made in 
Germany: Durch die ganze Halle schlängeln 
sich auffällige rohrartige Querriegel, die 
mit weiß glasiertem Rundmosaik der Serie 
Jasba-LOOP umkleidet sind. Das Rundmosaik 
schmiegt sich um die einzelnen Windungen 
bzw. Segmente und nutzt dafür seinen 
spezifischen Vorteil: Organische Baukörper, 
Säulen, wellenförmige Flächen u.ä. können 
mit den 2 Zentimeter kleinen Fliesen rich-
tungslos und optisch homogen aus einem 
Guss bekleidet werden. 

Die mit Mosaiksteine der Serie Jasba-LOOP 
besetzten Rohre spielen im wahrsten Sinne 
des Wortes eine glänzende Rolle. Sie fassen 
das futuristische Ambiente der Schalterhal-
le gekonnte ein, kreieren je nach Lichteinfall 

mystisch-schillernde oder dezent-lebendige 
Reflektionen und gehen einen spannenden 
Dialog mit der Dachkonstruktion ein. 

Apropos mystisch – da war doch etwas mit 
Harry Potter? Hier die Antwort: In der welt-
bekannten Romanreihe der britischen Auto-
rin Joanne K. Rowling ist ein geheimes Gleis 
in der Schalterhalle der King’s Cross Station 
Ausgangspunkt für den Hogwarts-Express, 
mit dem der Zauberlehrling ins Internat 
fährt. Als kleine Reminiszenz an Harry Pot-
ter wurde im „Western Concourse“ ein Schild 
mit dem Hinweis »Platform 9 3/4« und mit 
der hinteren Hälfte eines Trolleys garniert, 
der in der Wand verschwindet. Exakt über 
dieser von Harry-Potter-Fans aus aller Welt 
vielbesuchten Pilgerstätte verläuft der 
untere Quer-Riegel mit Jasba-Mosaik .

FAKTEN
Kisuaheli fer Mentes
1.000m2

–
Marake fell Nedunfeg
2013
–
Kisuahe Fell Gomers end
12.000
–
Kisuaheli fer Mentes
1.000m2

–
Marake fell Nedunfeg
2013

26 | 27

Die Planung des Projekts lag in den Händen 
renommierten britischen Architekturbüro 
McAslan + Partners. Rechtzeitig zu den 
Olympischen Sommerspielen 2012 konnte 
das Bauwerk der Sonderklasse eröffnet 
werden. Jay Merrick von der großen briti-
schen Tageszeitung „The Independent“ fand 
dafür folgende Worte: „It’s the most inno-

vative moment in british transport archi-
tecture in twenty years“. 32 nationale und 
internationale Architekturpreise bestätigen 
diese Einschätzung, unter ihnen der presti-
geträchtige „ULI Global Award for Excellence 
2015“ oder der „International Architecture 
Design Award 2015“, einer der renommier-
testen internationalen Architekturpreise.  

FORM   WERKBERICHT

/// Atelier für crossmediale Texte + Konzepte



FEEL FREE IN

COLOR
04 | 05

Schwarz und Weiß. Blau und Rot. Himmel und 
Feuer. Licht und Schatten. Die reine Poesie der 
Urelemente wird lebendig in der Farbbrillianz 
der Jasba-Kollektionen. Das Geheimnis der für 
Jasba Mosaikfarben typischen Tiefe, Leuchtkraft 
und Beständigkeit ist ihre Glasur. Bis zu zehn 
Schichten werden auf das Steinzeug auf-
getragen und abriebsicher eingebrannt. Die 
Glasuren erarbeitet Jasba selbst – mit ausge-
suchten Rohstoffen und  perfekt angepasst auf 
die Produktion. So entstehen Mosaikbekleidun-
gen von strahlender, dauerhafter Schönheit. 
Einfach brillant. 

100 %
BRILLIANCE

08 | 09

MIX IT (B)RIGHT
Im 25hours Hotel Zürich West kamen in
allen 126 Badezimmern sowie im Wellness-
bereich Jasba-Farbmischungen in Sonder-
ausführung zum Einsatz. Nach Plänen von
Alfredo Häberli sollte das 25hours Hotel, 
das sich als kreative Alternative zur Ketten-
hotellerie versteht, mit eigens angefertigten 
Sonderprodukten ausgestattet werden. 

Bei den Nassbereichen fiel die Wahl auf 
Jasba-LOO P. Entsprechend der drei Zim-
merkategorien „Silber“, „Gold“ und „Platin“ 
wurden drei Mosaikfliesenkreationen der 
Serie Jasba-LOO P in Schwarz- Braun,- und 
Grau-Farbstellungen mit Steinen in den 
jeweiligen Metallfarben versehen. Je
nach Beleuchtung und Blickwinkel glimmen
die eingestreuten Plättchen gleißend-hell
oder geheimnisvoll-dunkel, was eine zurück-
haltend edle und doch lebendige Optik in
den Badezimmern schafft.

Kennen Sie schon die neue „Kunst der Fuge“? 
Eine rein unifarbene Verlegung von Fliesen 
und Fugen schafft eine ruhige, großzügige 
Raumwirkung und eignet sich für kleinere 
Räume. Auf größeren Flächen oder punktu-
ell kann dagegen ein Farbenmix sehr aus-
drucksstarke Effekte zeitigen - zum Bei-
spiel, wenn man graue Mosaiken mit grünen 
Fugen kombiniert. Der starke Kontrast hebt 
die Farbbrillanz und - tiefe der Mosaiken 
noch hervor, verleiht ihnen geradezu 3Di-
mensionalität. 

Auch das Variieren der Fugenfarben auf 
einer Fläche kann  interessant sein.  Wie die 
Abbildung oben zeigt, entfaltet dasselbe 
Mosaik je nach Fugenfarbe eine ganz unter-
schiedliche Wirkung. So werden Fuge und 
Mosaik im Zusammenspiel zum Kreativduo, 
das viele gestalterische Facetten in petto 
hat.

Ein besonderes Highlight der Jasba-Kollek-
tionen sind die feinfühlig abgestimmten 
Farbmischungen, die neben den Monofarben 
erhältlich sind. Sie erzeugen ein homogenes 
Gesamtbild, das durch changierende Effekte 
lebendig und besonders wirkt. Mit ihrer fri-
schen Ausstrahlung sind Farbmischungen wie 
etwa light blue-mix oder lime green-mix ideal 
für Nassbereiche, zumal die Multifarbentalen-
te als Trittsicherheitsfliesen mit HT-Verede-
lung gefertigt werden. 

Mit mystischem Charisma glänzen besonders 
gemischtfarbige Mosaike mit Metallic-Effek-
ten in dunkleren, gedeckten Nuancen. Sie 
bringen einen aufregend edlen Touch nicht nur 
in Nassbereiche – auch in exklusiven Bars ist 
ihr metropolitaner Chic gern und immer öfter 
gesehen. Noch größer wird das kreative Spiel-
feld mit Jasba Farbmischungen, die wir speziell 
nach Ihren Vorstellungen fertigen.

Farbmischungen - auch 
individuell gefertigt

Farbe 
und Fuge

COLOR   

25hours Hotel Zürich West
Architekt: Alfredo Häberli

/// Atelier für crossmediale Texte + Konzepte



FEEL FREE IN

FORM
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Großes Design bis ins kleinste Detail. Mit unserem 
Rundmosaik-System Jasba-LOOP ist auch der 
Freiheit der Form keine Grenze gesetzt. Mit den 
winzigen kreisförmigen Steinchen wird Mosaik 
zur „Raumbekleidung“, die sich wie eine zwei-
te Haut an geschwungene Grundrisse, Wände 
und Objekte anschmiegt. Auch bei Übergängen, 
Ecken, Hohlkehlen, Gefällen oder Schwellen ist 
Verlass auf eine exakte Umsetzung von Pla-
nungsideen. 
Dem Trend zur organisch-runden Architektur 
folgend, unterstützt der kleine Rundling LOOP 
in Häusern, Bars, Restaurants und Spas 
weltweit eine Ästhetik von hohem Wieder-
erkennungswert.

360°

FLOWING 
FORMS Modern-glamourös zeigt sich Jasba-LOOP 2 

in einem von Ackermann + Raff Architekten 
2013 bis 2014 neu erbauten Büro- und La-
borgebäude im Technologiepark Reutlingen. 
Entsprechend dem Innovationsanspruch 
des Standorts und der Ankermieter aus 
der High-Tech-Branche entschieden sich 
Ackermann + Raff für eine fast futuristisch 
anmutende Architektur mit schwarzen und 
silbernen Fassaden. 
Ein Eyecatcher ist der zentrale Erschlie-
ßungskern des dreiflügeligen Gebäudes, der 
komplett mit Silberblech verkleidet ist und 
sich mit abgerundeten Kanten quasi vor-
wölbt. Links und rechts wird er eingerahmt 

Technologiepark Reutlingen
Architekten: Ackermann + Raff

22 | 23

Mosaike von Jasba bewähren sich in unter-
schiedlichsten Einsatzbereichen. Und nicht 
nur in Innenräumen. Als Fassadenverklei-
dung punkten sie durch besondere ästheti-
sche Reize und praktische Vorzüge. Das gilt 
zum Beispiel für architektonische Spiele mit 
den Gesetzen der Optik, wenn Mosaikfassa-
den, die aus der Ferne als geschlossene Flä-
chen erscheinen, sich beim Näherkommen in 
unzählige Rasterpunkte auflösen. 
Zusätzlich macht die HT-Veredelung Luft-
schadstoffe unschädlich und sorgt dafür, 
dass die Fassade durch jeden Regenschauer 
gewaschen wird.

Fassadenverkleidung
gerastert

FORM

von den beiden ebenfalls abgerundeten 
schwarzen Flügeln. Die runden Formen wur-
den innen mit einem organisch gewundenen 
Treppengang fortgesetzt und auch in den 
Sanitärräumen weitergeführt. 

Hier bot Jasba-LOOP 2 die perfekte Lösung 
zur markanten Umhüllung der runden Trenn-
wände. Die individuell gefertigten Farbver-
läufe in Arktisweiß, Diamantgrau glänzend 
und Nachtschwarz münden ausdrucksstark 
in den mit Jasba-LOOP SECURA schwarz ge-
fliesten Fußboden. Ob sich die Angestellten 
jetzt besonders lange in den Toiletten aufhal-
ten, wäre eine eigene Untersuchung wert.

/// Atelier für crossmediale Texte + Konzepte



FEEL FREE IN

SURFACE
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Jasba Mosaike sind Haute Couture für Räume 
und Gebäude. Mit ihrer hochwertigen Materiali-
tät hüllen sie Architektur in schimmernden Luxus
oder bringen die Eleganz metropolitanen Chics
ins Spiel. Sie setzen sich mit Reliefs, hand-
schmeichelnden Oberflächen oder 3D Effekten
in Szene. Wurden die Muster alter Mosaikfliesen 
noch in Schablonen gegossen, erlauben moderne 
Fertigungsverfahren heute ein enormes Spek-
trum an Oberflächen.  Jasba setzt hier mit inno-
vativen Technologien immer wieder neue Stan-
dards und erweitert den kreativen Spielraum für 
Gestalter und Architekten. 

4D EXPRESSION

BRILLIANT 
ATMOSPHERE Die Identität eines Raums herausarbeiten.

Architektur fühlbar machen.Im Spiel von 
Licht, Farbe und Materialien Emotionen 
hervorrufen. 
Dafür sind die Jasba Kollektionen konzipiert. 
Ein gelungenes Beispiel für ihre Ausdrucks-
kraft ist die Condor Kantine am Internati-
onalen Flughafen Frankfurt am Main. Hier 
arbeiteten Neumann Architekten mit Jasba 
NATURAL GLAMOUR. Lässige Eleganz in 
Bronze-Metallic mit dem „gewissen Etwas“ 
war das Ergebnis. 

Die Architekten nennen es Aufenthaltsquali-
tät. Gäste sprechen eher davon, dass sie sich 
hier ausgesprochen wohl fühlen und gerne
länger verweilen. Beide meinen dasselbe: 
Raumatmosphäre.

Für Raumatmosphäre ist die Interaktion von 
LIcht und Materialität ausschlaggebend. 
Hier können Jasba Mosaike mit ihren Ober-
flächen punkten.
Einen Hauch von Eleganz und Luxus ver-
breiten etwa Wandfliesen mit satinartiger 
Textur und dezentem Schimmer. Je nach 
Lichteinfall gewinnen die Mosaiken an Drei-
dimensionalität. Das Licht bricht sich auf 
den Oberflächen, die entstehenden Refle-
xionen bringen Magie und Ausstrahlung in 
den Raum. Noch stärker ist dieser Effekt bei  
Mosaiken  mit Matt-Glanz-Oberfläche oder 
in metallischen Farben.

Jasba Mosaike sind ein souveränes State-
mentfür Räume, die abseits von Standard 
oder Mainstream gestaltet werden sollen.

Condor Kantine Frankfurt a.M.
Architekten: Neumann

36 | 37SURFACE

Licht trifft 
Materialität

/// Atelier für crossmediale Texte + Konzepte



X Corporate Branding



Ein Start-up wird erwachsen: 
Transformation von der B2C zur B2B-Marke

Das Problem
Das Start-up ROOMHERO GmbH, gegründet 2014, fokussierte sich zunächst
als „digitaler Inneneinrichter für alle“ auf Endkonsumer. 2017 begann man, sich 
auf eine B2B-Zielgruppe hinzubewegen: die Immobilienbranche.

Die bereits geschaffenen Kommunikationsstrukturen wurden auf die neuen
Zielgruppen „umgemodelt“. Die Wunschkunden verstanden aber nicht, wie 
ROOMHERO funktioniert und was ihnen die Services bringen sollten

Die Aufgaben
1. Grundlegende Neupositionierung von ROOMHERO als B2B-Marke für die 
Immobilienbranche
2. Fundamente schaffen für eine einheitliche Unternehmenskommunikation 
3. Vertrauen schaffen in einer konservativen, digital wenig affinen Branche
4. Markenbotschaften und Benefits klar rüberbringen
4. Ein erklärungsbedürftiges digitales  Produkt und komplexe technische 
Services „vereinfacht“ kommunizieren

Meine Leistungen

- Positionierung als „1. digitaler 
Inneneinrichter für die 
Immobilienbranche“

- Entwicklung neuer 
Markenbotschaften

- Aufbau der B2B-Marke mit neuem 
Claim und Corporate Headline 
Baukasten

- Leitung der kreativen Umsetzung in 
Unternehmenswebseite, 
Landingpages, Imagebroschüre

- Initiierung und Realisierung 
Kundenmagagzin
ZUKUNFTSWERKSTADT

- Pressearbeit



Neue Positionierung und Definition 
Markenbotschaften (das sind KEINE Headlines)



Der neue Claim

(alter Claim: The Living ConceptProfessionals)



ROOMHERO davor



ROOMHERO mit neuem Markenkonzept

Neue 
Webseite



Neue
Imagebroschüre



Neues 
Kunden
magazin



Branding-Projekt Kasten-Mann: Der David der Berliner 
Immobilienberater  gegen die Goliaths

Das Problem
Die Kasten-Mann Grundstücks KG ist eine alte  Berliner 
Kaufmannsfamilie, das in 3. Generation von Dirk Kasten geführt wird. 
Dirk Kasten hat sich auf  die Büroimmobiliensuche für ausländische
Firmen spezialisiert. Als es Dir Kasten gelang, Bertelsmann eine 5000  
qm-Immobilie in der Potsdamer Straße zu  vermitteln, wurde die 
Konkurrenz hellhörig.  Die „Riesen“ auf dem Berliner Büroimmobilien-
Maklermarkt begannen, Druck auf das  altbacken wirkende und nur 4 
Mitarbeiter  starke Unternehmen zu machen.

DieAufgaben
1. „Größer“ wirken (Fake it till you make it), um im Wettbewerb gegen 

die Goliaths zu bestehen
2. Modernisierung und Internationalisierung nach außen
3. Positionierung als Insider auf dem Berliner Immobilienmarkt
4. Das Vertrauen weiterer großer Kunden wie Bertelsmann gewinnen

Kasten-Mann  

vorher

Meine Leistungen

• Neupositionierung

• Kommunikationskonzept

• Claimentwicklung

• Corporate Headline-Konzept, 
anwendbar auf alle Medien

• Kreativdirektion Umsetzung 
Webseite, Imagebroschüre, 
Kundenpräsentation (Grafikdesign: 
Peter Kalmar)



Kasten-Mann vorher

KASTEN-MANN Grundstücks KG . Fidicinstraße 3 . 10965 Berlin

devbliss GmbH 
Herrn Karsten Zimmer
Herrn Patrick T.  Chmielewski
Saarbrücker Straße 38 A
10405 Berlin

Exklusives Mietangebot Berlin/Brandenburg

17. Oktober 2013

Sehr geehrter Herr Zimmer,
sehr geehrter Herr Chmielewski,

aufgrund Ihrer spezifischen Angaben zur Lage, Verkehrsanbindung, Mietpreis
und Ausstattung, haben wir passende Gebäude bzw. Projekte recherchiert und
freuen uns Ihnen folgende Objekte anbieten zu können:

Steinplatz 2
10623 Berlin
- jeweils ca. 1.040 m² im 2. OG und 3. OG darstellbar
- MP: VB 13,00 €/m² + 3,50 €/m² NK
- Stellplätze können für ca. 85,00 € zzgl. Ust.
  angemietet werden
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KUNDEN  

PRÄSENTATION

NEUE STRATEGIEN IN  
DER IMMOBILIENBERATUNG.

KASTEN-MANN REAL ESTATE ADVISORS GMBH & CO. KG
Fidicinstraße 3 · 10965 Berlin



Kontakt:

0157.3156 3456


